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RESUMO

O presente artigo busca tratar a importancia das contribuicbes de Joseph Alois
Schumpeter (1883-1950) em relacdo ao empreendedorismo, bem como suas teorias
e concepcgdes acerca do assunto. Buscando assim mostrar a relevancia do tedrico
em relacdo ao tema, investigando a importancia das contribuicdes de Schumpeter. A
pesquisa se trata de uma abordagem qualitativa. A pesquisa € do tipo bibliogréfica e
explicativa. O artigo se dara através da analise de publicacbes como artigos, livros e
outros materiais consistentes teoricamente. Este estudo contribui para a
compreensao tedrica acerca do empreendedorismo. As conclusdes se referem a
contribuicbes de Schumpeter ao tema, como a questdao da definicAdo do
empreendedorismo, a expressao “destruicao criativa”, as inovagdes provenientes do
empreendedorismo e suas consequéncias, a concessdo de crédito e a
complementacdo de sua teoria comprovando assim a significancia da contribuicdo
de Schumpeter para o tema.
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ABSTRACT

This article seeks to address the importance of Joseph Alois Schumpeter's (1883-
1950) contributions to entrepreneurship, as well as his theories and conceptions on
the subject. Thus seeking to show the relevance of the theorist with regard to
entrepreneurship. The research is a qualitative approach. The research is
bibliographic and explanatory. The article will be analyzed by publications such as
articles, books and other theoretically consistent materials. This study contributes to
the theoretical understanding about entrepreneurship. The conclusions refer to
Schumpeter's contributions to the subject, such as the question of the definition of
entrepreneurship, the expression “creative destruction”, innovations arising from
entrepreneurship and its consequences, the granting of credit and the
complementation of his theory, thus proving the significance of Schumpeter's
contribution to the theme.
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INTRODUCAO

O Empreendedorismo € considerado atualmente uma ferramenta para
“alavancar o desenvolvimento econdémico e social de um pais” (SOUZA, 2013, p. 7),
isso porque possibilita um maior desenvolvimento econdmico atraves,
principalmente, das inovacdes. Dada a sua relevancia, existem diversas teorias
acerca do que se trata o empreendedorismo e as suas contribuicbes para o
desenvolvimento econémico.

As discussdes acerca do que se trata o empreendedorismo teve como grande
marco inicial, a publicacdo da obra “Teoria do Desenvolvimento Econémico” de
Joseph Alois Schumpeter (1911), esse que até hoje € considerado um dos maiores
tedricos econbmicos.Nesta obra, ele trata o empreendedorismo como uma
“destruicao criativa”, onde determinado produto ou método de producéo j& existente
passa por mudancas ou sdo substituidos por novos mais eficientes e lucrativos,
denotando o “ato empreendedor”.

Posteriormente, novos tedricos contribuiram para o tema com definicdes
proprias do que se tratava o “ato empreendedor” dito por Schumpeter (1911), é o
caso de Barreto (1998, p. 190), que dizia que o “empreendedorismo é a habilidade
de criar e constituir algo a partir de muito pouco ou de quase nada”, ou seja, é 0
desenvolver de uma organizacdo em oposi¢cao a observa-la, analisa-la ou descrevé-
la. Dornelas (2008), também contribuiu definindo o empreendedor como um
captador de oportunidades, que detecta algo e desenvolve inovacgdes a fim de obter
lucros.

Além de contribuicbes tedricas que discutem, sobretudo, a vertente
econdbmica do empreendedorismo, h& também tedricos que analisam o
empreendedor sob uma Otica comportamentalista, ou seja, estudam o
comportamento e as motivacbes desse, como por exemplo, David Clarence
McClelland (1917-1998), que foi um dos primeiros a destacar a importancia dos
‘homens de negdcio” na sociedade e suas contribuigcbes para o desenvolvimento
econdmico. Outro importante tedrico da teoria comportamentalista € Max Weber,
considerado o “pai da Sociologia”, para ele os valores sdo elementos fundamentais
na explicacdo do comportamento do empreendedor.

Sendo Schumpeter um dos teodricos precursores do empreendedorismo, que

analisou a contribuicdo do empreendedor para o desenvolvimento econdémico e,



posteriormente, serviu de referéncia para o surgimento de outras definicdes, que
foram complementas pela teoria comportamentalista. Este trabalho visa tratar o
tema, sob a sua vertente, dentro da Otica econdmica. Assim, o0 artigo buscara
responder a seguinte questdo: Qual a importancia das contribuicbes de Schumpeter
em relacdo ao empreendedorismo?

O objetivo principal deste artigo € investigar a importancia da contribuicdo de
Schumpeter para o empreendedorismo, sabendo-se que o tedrico um dos mais
renomados no ambito das teoricas econémicas. Com iSso a pesquisa partira de uma
andlise de sua teoria econdmica, tendo como objetivos especificos, analisar a
influéncia da teoria de Schumpeter em relagdo ao empreendedorismo, identificar
guestbes que relacionam as teorias do tedérico com o empreendedorismo e
compreender a importancia do tedrico para este mecanismo de desenvolvimento e
crescimento econdémico.

As contribuigcbes tedricas de Schumpeter sdo discutidas em diversas
disciplinas das ciéncias humanas que visam tratar sobre o desenvolvimento
econdbmico e as inovacOes tecnolégicas que foram, e ainda sédo, motores para o
desenvolvimento capitalista, tal relevancia se da porque ele contribuiu, sobretudo,
com discussdes acerca das “destruigbes criativas” que dariam formas a negdcios
diferenciados e vantajosos para quem buscasse a inovacao, assim, surgindo entao o
denominado “ato empreendedor”.

Atualmente, buscar alternativas independentes para a obtencdo de renda é
um feito crescente no mundo inteiro, principalmente com o agravamento do
desemprego em Vvarios paises. Além do mais, a cultura de busca pelo lucro se
consolida entre empresas e 0s donos de negdcios proprios, de maneira que se torna
imprescindivel ressaltar o peso do empreendedorismo no mercado e obter uma
maior compreensdo de seus fundamentos, que se deram a partir da teoria de

Schumpeter.

1. REFERENCIAL TEORICO

O Empreendedorismo trata-se de negocios inovadores, onde o ser humano
com o seu capital intelectual cria, inventa ou aperfeicoa algo que ja existe a fim de
capitalizar, expandir sua produtividade ou melhorar suas técnicas de trabalho. De

acordo com Schumpeter (1988, p. 48), “0 empreendedor promove a inovag¢ao, sendo



essa radical, pois destréi e substitui esquemas de producdo vigentes. Baseado
nessa premissa nasce o conceito de destruigéo criativa”.

O termo Empreendedor foi utilizado pela primeira vez em teoria de cunho
econdmico pelo economista Richard Cantillon que diferenciou, primeiramente, o
empreendedor do capitalista em sua obra “Ensaio sobre a natureza do comércio em
geral”’, publicada em 1755. De acordo com Cantillon, o empreendedor € um ser
racional que assume 0 risco e gere a empresa com 0 objetivo de alcancar o lucro
(CARVALHO; COSTA, 2015, P. 15).

Os economistas foram os primeiros a discutirem sobre o empreendedorismo,
a fim de pontuar a sua importancia para o desenvolvimento econdmico, além de
Schumpeter e Cantillon, outra contribuicéo teorica foi a do economista francés Jean-
Baptiste Say que vé o empreendedorismo como algo mais voltado aos negdcios,
sendo 0 responsavel por, entre outras coisas, reunir os fatores de producéo,
estabelecer o valor dos saléarios, o juro pago, aluguel e lucros que lhe pertencem
(CIELO, 2001). Como Say foi o primeiro estabelecer os alicerces desse campo de
estudo, ele é descrito como o “pai do empreendedorismo” (FILION, 1988).

Adam Smith também em sua obra “A Riqueza das Nacdes”, publicada em
1776, define o empreendedor como pessoas que reagem as mudancgas econdémicas
e tém a capacidade, enquanto agentes econdmicos, de transformarem a procura em
oferta (CARVALHO; COSTA, 2015, P. 15).

Apesar das definicbes dadas pelos tedricos serem semelhantes em alguns
aspectos, considerando as contribuicbes dos economistas citados, tem-se que
Schumpeter ver o empreendedorismo como uma ferramenta inovadora que garante
novas oportunidades nos ambito dos negécios, afirmacdes ja tratadas por Say e
Cantillon com o acréscimo do fato de o empreendedor ndo ter medo de arriscar
como uma caracteristica para se alcancar o lucro.

Além das teorias de cunho econémico em relacdo ao empreendedorismo, ha
também a teoria comportamentalista que complementa as definicbes ja discutidas
anteriormente, essa teoria analisa a vertente psicologica do empreendedor. Sendo
assim McClelland (1971, 1972) que inicia as discussdes acerca das caracteristicas
psicolégicas que predispdem um individuo ao empreendedorismo. Para este autor
séo os fatores internos ou enddgenos, os valores e motivagcdes humanas que levam
o homem a explorar oportunidades, a usufruir de condi¢des favoraveis de negocios e

a promover o progresso econdémico.



McClelland ainda acrescenta que o ser humano tem a necessidade de
conquistas e realizagfes, assim tem-se “um desejo de realizar as coisas da melhor
maneira, ndo exatamente pelo reconhecimento social ou prestigio, mas sim pelo
sentimento intimo de necessidade de realizagdo pessoal” (MCCLELLAND 1971, P.
110).

Outro autor que também contribui nessa vertente é Hoselitz (1957) que
elabora uma proposicéo tedrica mais abrangente para o tema empreendedorismo e
exclusdo social. Assim ele define o empreendedor como um ser “dotado de uma
posicdo ambigua sob um ponto de vista cultural, étnico ou social e, devido a isso,
fortemente motivado a realizar ajustes criativos em situagcdo de mudanca ou,
eventualmente, no curso desse processo, desenvolver inovacdes genuinas no
comportamento social” (HOSELITZ, 1959, P. 38).

Em relacdo ao que € proposto no tema do artigo relacionando o
empreendedorismo e as contribui¢cdes tedricas de Schumpeter, onde o enfoque de
tal tedrico € totalmente voltado a inovacdo tem-se que em sua teoria ele considera,
inicialmente, fundamental o estudo do empreendedor onde é observado que “o
empreendedor ndo se constitui, certamente, um homem econ6mico, no sentido
tedrico” (SCHUMPETER, 1991, P. 408). Ainda considera que para a compreensao
da importancia do empreendedor na economia deve-se olhar “para os detalhes do
processo social, no qual as estruturas industriais e comerciais emergem e
desaparecem” (SCHUMPETER, 1991, P. 408).

Schumpeter em sua teoria ainda diz que os empreendedores sao a forca
motriz do crescimento econdmico, ao introduzir no mercado inova¢des que tornam
obsoletos os produtos e as tecnologias existentes (BARROS; PEREIRA, 2008, P.4).

Uma das importantes contribuicbes de Schumpeter em relacdo ao
empreendedorismo € o conceito de “destruicdo criativa” onde ele conceitua o
empreendedor como 0 ser que promove a inovacéo, sendo essa de forma radical, na
medida em que desconstréi e substitui esquemas de producédo operantes, assim “[...]
incessantemente revoluciona a estrutura econdbmica a partir de dentro,
incessantemente destruindo a velha, incessantemente criando uma nova”’ [e de
representar] esse processo de Destruicdo Criativa o fato essencial acerca do
capitalismo (SCHUMPETER, 1942, P. 112-3).

Ainda em sua obra Teoria do Desenvolvimento Econémico (1911),

Schumpeter ainda procura investigar o que se passa neste “mundo novo”, onde, ao



contrario da economia do fluxo circular, estdo presentes o crédito, o capital, o lucro e
0 juro.

Schumpeter com sua contribuicdo ao Empreendedorismo serviu de influéncia
e, muitas vezes, sua teoria foi colocada em discussao visando ser completada ou
analisada, como, por exemplo, Drucker (1998, P. 45) afirmando que “Schumpeter
postulava que o desequilibrio dindmico provocado pelo empreendedor inovador, em
vez de equilibrio e otimizacdo, € a ‘norma’ de uma economia sadia e a realidade
central para a teoria econbmica e a pratica econbémica”. Portanto, o enfoque
predominante desta teoria € construido em torno do marco tedrico da teoria
econdmica institucional®.

O economista Paul Samuelson (1915-2009) conseguiu sintetizar a

importancia de Schumpeter neste terreno com a seguinte homenagem:

Existiram muitos Schumpeters: o brilhante enfant terrible da Escola
Austriaca que, antes de completar trinta anos, havia escrito dois livros
extraordinarios; o jovem causidico que chegou a advogar no Cairo; o criador
de cavalos; o Ministro da Fazenda da Austria; o filésofo social e profeta do
desenvolvimento capitalista; o historiador das doutrinas econdmicas; o
tedrico da economia que preconizava 0 uso de métodos e instrumentos
mais exatos de raciocinio; o professor de Economia. (SAMUELSON, APUD
DA COSTA, 1982, p. 52).
Com isso tém-se aqui os principais tedricos e contribuicdes referentes ao
empreendedorismo e, principalmente, as contribuicdes de Schumpeter, enfatizando

neste artigo a relacéo das suas contribuicdes tedricas e o0 empreendedorismo.

2. METODOLOGIA

O artigo foca na abordagem qualitativa, ndo fazendo a apresentacdo de
dados estatisticos na analise. Assim, visando entender, descrever e explicar os
fenbmenos sociais de modos diferentes, através da analise de experiéncias
individuais e grupais, exame de interacdbes e comunicacbes que estejam se
desenvolvendo, assim como da investigacdo de documentos ou tragcos semelhantes
de experiéncias e integracbes (FLICK, 2009). Quanto a sua natureza, a pesquisa

sera bibliogréfica e também explicativa. De acordo com Fonseca (2002) tem-se que:

A pesquisa bibliografica é feita a partir do levantamento de referéncias
tedricas ja analisadas, e publicadas por meios escritos e eletrénicos, como

*Teoria Econémica Institucional: “...destaca os fatores e os mecanismos criados pelas
sociedades para conduzir as relagbes do comportamento humano, através da utilizagdo do conceito
de Instituigdo de maneira muito ampla” (CASERO, URBANO E MOGOLLON, Apud BAGGIO,
ADELAR; BAGGIO, DANIEL, 2014, PAG.5).



livros, artigos cientificos, paginas de web sites. Qualquer trabalho cientifico
inicia-se com uma pesquisa bibliografica, que permite ao pesquisador
conhecer o0 que ja se estudou sobre o0 assunto. Existem, porém, pesquisas
cientificas que se baseiam unicamente na pesquisa bibliografica,
procurando referéncias tedricas publicadas com o objetivo de recolher
informacdes ou conhecimentos prévios sobre o problema a respeito do qual
se procura a resposta (FONSECA, 2002, p. 32).

Além disso, tem-se que a pesquisa € do tipo explicativa, pois preocupa-se em
identificar os fatores que determinam ou que contribuem para a ocorréncia dos
fenébmenos (GIL, 2007).

Para o tema proposto a escolha por uma revisdo bibliografica convém para
gue seja feita uma investigacédo sobre as teorias do desenvolvimento econdémico de
Schumpeter e a sua relacdo com o empreendedorismo, bem como conhecer os
autores que foram influenciados ou ndo pela definicdo e indagacbes dadas pelo
mesmo. Em complemento, uma pesquisa explicativa também sera fundamental para
interligar as ideias e fatores identificados que exponham a importancia da teoria
Schumpeteriana.

Assim, através da andlise de publicacbes como artigos e outros materiais
consistentes teoricamente, sera feito o levantamento de conteudos relacionados ao
tema, dando atencao ao que for relacionado ao tema proposto neste artigo.

Para a escolha das bibliografias relevantes para o embasamento do artigo,
consideraram-se materiais que tivessem relacao direta com a temética tratada, logo,
cabendo a exclusdo de materiais que ndo possuissem relacdo direta. As
bibliografias utilizadas foram buscadas no Google Académico, artigos cientificos,
livros e em bibliotecas virtuais como na Scientific Electronic Library On-line -
SCIELO.

3. EMPREENDEDORISMO

Ao deparar-se com definicbes sobre o que se trata 0 empreendedorismo e
como definir o empreendedor, € observado que algumas definicbes e teorias se
completam e até se assemelham, isso porque, 0 empreendedorismo € uma atividade
que compreende diversos fatores ligados, principalmente, ao capital intelectual
individual. Dependendo do que se trata se faz necessarios conhecimentos amplos
de diversas é&reas do conhecimento ao mesmo tempo, existem também

empreendedores que ndo apresentam uma formag&do ou conhecimento técnico, mas



enxergam mudancas inovadoras que sao capazes de tornar negoécios bem-

sucedidos.

O empreendedor pode ser descrito como um individuo que possui a
habilidade de identificar uma visdo projetada do seu negdcio que o permita
ver além dos limites da restricdo de recursos e identificar as oportunidades
gue outros ndo seriam capazes de enxergar. Entdo, compromete-se com
essa visdo, empenha-se na busca de sua realizacdo e a conduz, sozinhos
ou em equipe, até que consiga implementa-la com sucesso (GIBB, 1995;
KEOGH & POLONSKY, 1998; FILLION, 1999; DOLABELA, 1999;
KURATKO & HODGETTS, 2004).

Observa-se que o empreendedor tem uma visao diferenciada das coisas, o
que faz com que ele consiga ser capaz de detectar oportunidades tanto em
situagbes favoraveis quanto adversas, assim transformando suas ideias em
realidade e, principalmente, capitalizando as mesmas com o objetivo de obter lucros.
Apesar das inovacdes serem sempre incertas, o empreendedor ndo tem medo de
enfrentar os riscos, podendo obter sucesso ou fracasso, tendo também como
caracteristica primordial a iniciativa, sendo o individuo que da o pontapé em algo
gue possivelmente provocara mudancas.

“‘Cantillon foi o primeiro a oferecer uma visdo clara sobre a fungao
socioeconémica do empreendedor” (PAIVA, 2004), trazendo com sua visdo dois
pontos semelhantes as demais definicbes, 0s riscos que assombram o
empreendedor por introduzirem algo novo ou transformarem o ja existente e a
procura pela obtencéo de lucros. Como ja discutido, o ndo medo dos riscos que lhe
cercam fazem com que os empreendedores sejam pessoas consideradas “radicais’e
gue movimentam o mercado com as suas mudancas se forem especificamente bem-
sucedidas.

Um dos pontos principais ligados ao empreendedorismo € o fato dele ser um
mecanismo para introduzir mudancas no mercado, pois, ao deparar-se com
mudancas 0s outros negécios buscam inovacdes, até mesmo 0s mais populares e
tradicionais ndo escapam e acabam tendo que passar por reformas para que
mantenham seus negocios e, principalmente, estejam esses bem-sucedidos e com
alta lucratividade.

Assim, tem-se que o empreendedorismo pode ser uma das ferramentas
utilizadas por qualquer pessoa que queira obter ganhos financeiros, porém, deve-se
apresentar ao empreender, certo diferencial, em qualquer aspecto, mas que traga ao
produto final ou a uma etapa de producdo algo inovador que objetive o

aprimoramento da produtividade e, principalmente, dos lucros.



Além de teorias acerca dos ganhos econbmicos oriundos do
empreendedorismo, hd também teorias que estudam o comportamento das pessoas
que sdo empreendedoras e que vém para complementar o conteddo das teorias
econbmicas. O estudo do comportamento dos empreendedores € tratado nas
“Teorias Comportamentalistas”.

A principal discussdo nas teorias comportamentalistas € referente as
caracteristicas de pessoas que sdo empreendedoras, como Sdo, 0 porqué e como
essas obtém éxito nas suas escolhas. O psicologo David McClelland (1917-1998) é
0 grande destaque quando se trata do estudo do comportamento do empreendedor.
Com base nas suas pesquisas e estudos ele acredita que os motivos de uma
pessoa ser empreendedora ndo sdo apenas “crediticios e ou fiscais, mas também
das habilidades atitudinais empreendedoras, através do aperfeicoamento de tais
caracteristicas.” (ALLEMAND, 2011). Ou seja, o empreendedor busca também a
realizacdo pessoal e profissional, e ndo somente busca os ganhos financeiros.

A teoria comportamentalista ndo sera objeto de pesquisa nesse artigo, mas é
importante ressalta-la jA que essa complementa os estudos relacionados ao campo
do empreendedorismo. Assim ao deparar-se com os estudos de McClelland (1961),
acredita-se que o empreendedorismo ndo é apenas um mecanismo utilizado para a
obtencdo de riquezas, mas também é movido por fatores psicossociais, que vem
para mover e reestruturar o mercado e suas relagées.

A relacdo do empreendedorismo com o desenvolvimento econdmico pode
ser observada nas situacdes em que paises estao enfrentando crises avassaladoras
e esses tentam arduamente contorna-las, sem perdas irreversiveis, podendo fazer
assim o uso do empreendedorismo como um mecanismo de retomada de ascensao.
Por exemplo, no Brasil as oportunidades de formalizacdo do empreendedor
aumentaram bastante nos Ultimos anos, isso por conta da expansdo dos
empreendimentos autbnomos, esses tém ganhos significativos e faz com que muitas
pessoas saiam da situacdo de desemprego.

Inclusive ao se falar da situagé@o do Brasil e o empreendedorismo é observado

por Adelar Baggio (2014) e Daniel Baggio (2014) que:

Os brasileiros s&@o vistos, por muitos autores, como potenciais
empreendedores. A cultura do Brasil € a do empreendedor espontaneo.
Este esta onipresente. Ele s precisa de estimulo, como uma flor precisa do
sol e um pouco de agua para britar na primavera (BAGGIO, ADELAR,;
BAGGIO, DANIEL, 2014, PAG. 2).
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Assim, ao relacionar o empreendedorismo com o desenvolvimento econdmico
que o0 mesmo traz, temos de volta as discussdes relacionadas as teorias
econdmicas que permeiam o empreendedorismo, sendo uma das principais, a teoria
econbmica de Schumpeter que, basicamente, diferencia-se das demais ao tratar o
empreendedorismo como um mecanismo de inovagdes, ele ainda discute sobre a
capacidade do empreendedor de ser autbnomo ou n&o, e sobre os meios pelos
quais o empreendedorismo devera promover o desenvolvimento e crescimento
econdbmico. Dentre as suas contribuicbes tedricas, Schumpeter ressaltou as
inovagcbes tecnologicas como umas das principais ferramentas progressistas,
justamente por sua capacidade de restruturagcdo do mercado e da sociedade.

Sendo Schumpeter um dos principais autores que trouxe definicbes e
acepcoes acerca do que chamamos hoje de empreendedorismo, estando ele como
um tedrico de referéncia no assunto, no proximo tépico sera tratado a relacao
existente entre a teoria do desenvolvimento econdmico de schumpeteriana e o

empreendedorismo.

4. TEORIA DO DESENVOLVIMENTO ECONOMICO DE SCHUMPETER X
EMPREENDEDORISMO

Joseph Alois Schumpeter (1934-1950) é considerado o “pai da inovagéao” e
acredita que o empreendedorismo esta inteiramente ligado as inovacfes. Diante
disso, definiu 0o empreendedor como aquele que inova no processo produtivo
introduzindo algo novo no método de producdo ou até mesmo reformando um
produto ja existente e tornando-o mais eficiente, assim ao inovar, se tem uma nova
demanda, aumento na concorréncia entre 0s negocios e a dinamizacao do mercado.

O autor refere-se ao empreendedor como empresério-inovador’ e ainda
diferencia 0o empreendedor do gestor, do capitalista e do inventor, para ele “o
empreendedor implementa novas ideias. O inventor produz novas ideias. O
capitalista possui 0s meios para investir O gestor realiza as funcbes
administrativas.” (SCHUMPETER APUD VALE, GLAUCIA, 2014, PAG. 6). Assim
tem-se que o empreendedor tem a funcdo de alterar as coisas, provocando

mudancas.

® Designacéo dada por Schumpeter ao empreendedor. (VALE, GLAUCIA, 2014, PAG. 6)
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Schumpeter inicia suas contribuicdes teoricas sobre o desenvolvimento
econdmico com a sua primeira obra “Teoria do Desenvolvimento Econémico”, em
1911. Nesta, ele trata das transformacfes do mundo capitalista que influenciam
diretamente no desenvolvimento econdémico, como, a inovacdo, a funcdo do
empresario-inovador, além de tratar da importancia da funcao do crédito. J& em sua
segunda obra “Business Cycles”, publicada em 1939, ele trata dos ciclos
econdbmicos e, por ultimo, ele lanca sua obra intitulada Capitalismo, Socialismo e
Democracia em 1942. Na Ultima, o autor basicamente, analisa as mudancas
ocorridas desde a sua primeira publicacdo, com algumas introducdes teéricas e a
mudanca do sujeito responséavel pela inovacéo.

Em sua primeira obra, Schumpeter define o empreendedor e afirma que o
mesmo tem um papel fundamental no processo de crescimento econdémico,
principalmente por conta dos ganhos provenientes das inovagbes de natureza
guantitativa, mas para alcancar tal crescimento esse vem junto ao desenvolvimento,
assim, tem-se que:

Embora o autor defina crescimento como o resultado de incrementos
cumulativos e quantitativos que ocorrem em determinado sistema
econdmico, ele vé no desenvolvimento um processo de outra natureza, a
saber, uma mudanga qualitativa mais ou menos radical na forma de
organizagdo desse sistema, gerada em decorréncia de uma inovagéo
suficientemente original para romper com o0 seu movimento regular e
ordenado (NIEDERLE, PAULO; RADOWSKY, GUILHERME, 2016, PAG.
29).

Ao tratar do desenvolvimento e crescimento econdémico tem-se que 0
empreendedorismo é um dos mecanismos utilizados para atingir tais processos de
forma positiva, isso porque esse ao introduzir inovagdes, seja no processo produtivo
ou nos produtos finais, cria uma inquietacdo no mercado que faz com gque 0s outros
busquem também mudar a dindmica dos seus negécios, essas mudancas afetam
tanto os negdcios quanto a sociedade.

Quanto as mudancas provocadas pelas inovacbes tem-se que para
Schumpeter elas ocorrem de modo irreversivel e descontinuo, ou seja, elas
acontecem de uma maneira que ha a destruicdo da condigdo anterior e pode, as
vezes, ter interrupgdes por conta de inconsisténcias. Ainda, segundo ele, sobre a
inovacao:

“Produzir novas coisas ndo € apenas um processo distinto, mas € um
processo que produz consequéncias, as quais formam uma parte essencial
da realidade capitalista. A completa histdria econémica do capitalismo seria
diferente do que € se novas ideias tivessem sido regular e correntemente
adotadas, naturalmente por todas as firmas para cujos negécios elas



12

fossem relevantes. Mas isso ndo aconteceu. Na maioria dos casos, apenas
um homem ou alguns deles veem as novas possibilidades e estdo aptos a
lutar contra as resisténcias e dificuldades com que a acdo sempre se
encontra, fora dos caminhos normais da pratica” (SCHUMPETER, 1976,
PAG. 36).

Assim Schumpeter acrescenta em sua contribuicdo teorica a expressao de
sua autoria denominada de “destruicao criativa” onde denomina que “as tecnologias
inovadoras destroem produtos, e, a0 mesmo tempo, criam outros. O novo produto
ocupa o espaco do velho produto e novas estruturas de produgédo destroem antigas.”
(SCHUMPETER APUD SANTIAGO, EDUARDO, 2009, PAG. 5). Ou seja, essa
“destruicdo criativa”, basicamente, trata-se de novas combinacdes de fatores
produtivos objetivando maior lucratividade e eficiéncia no processo produtivo.

As mudancas de mercado advindas das inovacgdes fazem com que se tenha
uma alta na concorréncia, assim 0s negocios passam por alteracfes para se
manterem no mercado e atingirem lucros, isso se faz necessario, pois, com as
inovacgdes alguns empreendimentos podem n&o conseguir acompanhar o ritmo e,
por fim, acabarem desaparecendo ou terem aumentos ndo tdo significativos nos
seus lucros.

Schumpeter acredita que o empreendedorismo seja um mecanismo de
desenvolvimento e crescimento econdmico, porém, as inovacfes que surgem,
acarretando na dinamizacdo e aumento da concorréncia no mercado, pode
promover crises econdmicas, isso porque, segundo ele: “... os pioneiros removem 0s
obstaculos para os outros, ndo apenas no ramo da producdo em que primeiro
aparecem, mas também ipso facto em outros ramos, devido a natureza desses
obstaculos muitas coisas podem ser copiadas por esses outros; [...]
(SCHUMPETER, 1997, PAG. 215-6). Ou seja, ao introduzir mudancas na producio
ou um novo produto no mercado esse pode ser copiado por outros e isso faz com
gue os investimentos dos copiados aumentem acarretando assim em altos indices
econdmicos como, por exemplo, o aumento da inflacdo, assim sendo desfavoravel
para o desenvolvimento econdmico isso porque as crises enfrentadas pelos setores
gue movimentam a economia de um pais afetam diretamente o desempenho
econdmico do mesmo.

O principal instrumento de impulsionamento do empreendedorismo e,
principalmente, das inovacdes ocorridas segundo Schumpeter, € a concessédo de

crédito cedido ao empresario-inovador ou empreendedor. Schumpeter em sua teoria
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contraria 0s tedricos que viam a poupanga como um instrumento de crescimento
econdmico. A concessao de crédito seria feita pelos capitalistas ou empresarios e
pelos proprios bancos, sendo assim o crédito o fator principal para o surgimento das
inovacdes. Ainda segundo ele “a concessao do crédito revela uma ordem emitida
pelo sistema econdmico, com claros impactos sobre as expectativas sociais criadas
em relacdo ao futuro da economia e ao comportamento dos empresarios.”
(NIEDERLE, PAULO; RADOWSKY, GUILHERME, 2016, PAG. 21).

Em relacdo a concessao de crédito, é importante destacar que Schumpeter foi
um dos primeiros a enxergar esse instrumento como um fator principal para as
inovacdes e até hoje a concessao de crédito continua como indutor de novas ideias.
Hoje existem novas ferramentas que possibilitam a abertura de novos
empreendimentos, como, por exemplo, o financiamento que é uma ferramenta ja
disseminada entre empreendedores para investimentos fixos. Ou seja, observa-se
que apesar de o empreendedor ter uma gama de caracteristicas psicoldgicas Unicas,
gue fazem com que ele tenha criatividade para pensar em algo novo frente as
oportunidades, ele tipicamente precisa da ajuda financeira de terceiros para colocar
em prética suas ideias.

Mais tarde em sua terceira obra “Capitalismo, Socialismo e Democracia”, em
1942, Schumpeter que defendia em suas teorias que o desenvolvimento e
crescimento acontecem através das inovacoes, afirma que o empresario-inovador é
uma ferramenta muito importante, porém, as grandes empresas junto a esses
profissionais podem maximizar ganhos para 0s negocios, e para a sociedade. Com
isso, ele cita os investimentos feitos em pesquisa e desenvolvimento por grandes
empresas que sao realizados até hoje, principalmente por empresas monopolistas.

Observa-se que os empreendedores ao buscarem uma realiza¢ao pessoal, ou
mesmo a busca pela obtencédo de lucros, podem ser, ou ndo capazes de promover
ganhos significativos. Isto oportunizou o surgimento de instituicbes, como as
incubadoras e os fundos de investimento que possibilitam maiores patamares, sem
tais auxilios financeiros a introducéo ideias no mercado seria inviabilizada.

Das teorias schumpeterianas derivam criticas e teorias complementares,
como é o caso da teoria comportamental de McClelland (1971), adicionou o0s
aspectos psicoldgicos do empreendedor, no qual se tem que o empreendedor ndo
busca somente os ganhos de cunho econémico, mas também busca a realizagédo

pessoal e profissional. As contribuicdes de Schumpeter destoam também de teorias
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tratadas por outros tedricos como a de Marshall que via os empreendedores
somente como “responsaveis pelos processos de producdo e distribuicdo de
produtos e, também, os coordenadores da oferta e da demanda no mercado. Eram,
também, de certa forma, capazes de gerar inovacdo e progresso a medida que,
eventualmente, desbravavam novos caminhos” (VALE, GLAUCIA, 2014).

Uma das criticas a Schumpeter referentes as suas concepc¢des sobre o
empreendedorismo, por exemplo, € dada por MEIER & BALDWIN (1968) que nao
concordam com a afirmacéo de Schumpeter de que as inovagcbes sao causadoras
de crises, para eles “as empresas modernas sao bem maiores e subdivididas em
varias unidades econbmicas que conseguem assim amortecer o0s efeitos
destruidores da inovacdo” (MORICOCHI, LUIZ; GONCALVES, JOSE, 1994,
PAG.33). Solo (1951), também critica Schumpeter por acreditar que existem
empresas que nao precisam inovar para sobreviver, para ele “ha algumas que tem o
maior poderio econdmico ou capacidade e habilidade de venda” (MORICOCHI,
LUIZ; GONCALVES, JOSE, 1994, PAG.33), assim, ndo precisam de inovacdes para
se manter no mercado.

Portanto, as obras de Schumpeter contribuiram em diversos aspectos, que
sdo observados até hoje em relacdo ao empreendedorismo como, por exemplo, a
questdo do crédito, além das definicdes dadas por ele que buscam compreender tal

mecanismo de desenvolvimento e crescimento econdmico.

5. CONSIDERACOES FINAIS

A partir do presente estudo foi possivel tratar questdes acerca do
empreendedorismo e a sua relagdo com a vertente econdmica de Schumpeter. Isso
se iniciou com a discussao sobre as teorias que norteiam tal assunto e as
contribuicdbes dadas pelo tedrico referentes ao assunto, tais contribuicdes que
ressaltam a importancia do autor para a academia e para a sociedade.

O empreendedorismo é tratado por diversos autores como um mecanismo de
desenvolvimento e crescimento econémico, no entanto, o fato de tantos terem suas
teorias derivadas da teoria schumpeteriana serve para ilustrar a relevancia que as
obras do teérico tém no tema. E o caso de McClelland (1971), que acrescenta 0s
aspectos psicolégicos do empreendedor e afirma que esse também busca a sua
realizagdo pessoal e profissional, e também de Paul Samuelson (1915-2009), que

enfatizou a importancia de Schumpeter, homenageando-o em um trecho do seu



15

livro. A atemporalidade da teoria de Schumpeter € uma de suas principais forcas,
pois apesar de suas obras terem sido escritas no comec¢o do século passado, sdo
ainda hoje de extrema relevancia.

A questdo da “destruicdo criativa®”, uma das principais premissas de
Schumpeter, nunca fez tanto sentido frente a um contexto econémico de intensa
evolugdo tecnoldgica e ao boom de startups vivenciado nos ultimos cinco anos. O
aumento da concorréncia, previsto pelo autor, que poderia acarretar em crises
econbmicas nos setores que passam por tais transformacoes, foi presenciado em
diversos setores da economia, como o hoteleiro com o surgimento da Airbnb e, o de
taxis com a Uber. Adicionalmente, as grandes inovacgoes, feitas pelo empreendedor,
mas estando ele alocado em grandes empresas, chamadas de investimentos feitos
em pesquisa e desenvolvimento (P&D) por Schumpeter, permeiam até hoje, ja que
grandes empresas investem em setores de pesquisa e desenvolvimento (P&D) em
busca de inovacgoes.

A questédo do crédito como uma ferramenta de alavancagem das inovacgdes,
outro aspecto levantado pelo autor, ndo s6 teve sua importancia reforcada por sua
influéncia na questdo dos financiamentos, mas também pelo dinamismo que o setor
adquiriu nos ultimos anos e pela facilidade aplicada ao crédito atualmente. Hoje,
fundos de investimento em ideias, incubadoras e até mesmo plataformas digitais de
crédito ja ganham espaco no mercado, antes monopolizado pelos bancos, e vém
para ressaltar a importancia desta premissa schumpeteriana.

Por fim, as discussdes acerca do empreendedorismo e a sua relagdo com as
teorias de Schumpeter contribuiram para a compreensao da relevancia das teorias
do austriaco. O empreendedorismo é um fenémeno crescente no mundo, no
entanto, & medida que avanca as primeiras teorias acerca do tema ainda ecoam nas
discussbes, ficando comprovada assim a significancia da contribuicdo de
Schumpeter para o tema. Espera-se que o artigo tenha contribuido para o

entendimento tedrico acerca dos assuntos abordados.
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